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مرضيه، بررسى عوامل مؤثر بر ارزش ادراک شده خريد مشتريان از طريق فناورى خرده فروشى هوشمند، نقش تعديل گر نوگرايى مصرفکننده (مورد مطالعه:

12) جلال زاده سيد رضا، بابايى

خريدهاى آنلاين (موردمطالعه: فروشگاه اينترنتى ديجىکالا)، نهمين کنفرانس بين المللى علوم مديريت و حسابدارى، سخنران، 1402/02/23، 1402/02/23
13) جلال زاده سيد رضا، عظيم بيک مبينا، بررسى تاثير ابعاد کيفيت خدمات الکترونيک بر رفتار مشتريان در

مورد مطالعه برند نوين چرم)، اولين کنفرانس بين المللى توانمندى مديريت، مهندسى صنايع،حسابدارى و اقتصاد، سخنران، 1402/02/28، 1402/02/28
شده بازاريابى محتوايى برندهاى لوکس در رسانههاى اجتماعى بر تجربه مشترى و وفادارى برند با درنظر گرفتن نقش تعديلگر درگيرى ذهنى محصول(

14) جلال زاده سيد رضا، گوهرى فاطمه، بررسى تاثير ارزشهاى درک

ديجى کالا)، پنجمين کنفرانس مللى و دومين کنفرانس بين المللى الگوهاى نوين مديريت کسب و کار در شرايط ناپايدار، سخنران، 1402/04/01، 1402/04/01
آرزو، بررسى تاثير ويژگى هاى بازى وارسازى بر ارزش ويژه برند با در نظر گرفتن نقش ميانجى درگيرى برند در جوامع مجازى برند (مورد مطالعه: کاربران

15) جلال زاده سيد رضا، نائمى

برند مقصد(مورد مطالعه استان تهران)، ششمين کنفرانس ملى سالانه تحولات نوين در مديريت اقتصاد و حسابدارى، سخنران، 1402/05/31، 1402/05/31
رضا، فتحعلى زاده اميرقاسم، بررسى تاثير مشارکت فرهنگى پايدار، هويت برند مقصد و شهرت برند مقصد بر اعتبار برند مقصد با نقش ميانجى دلبستگى

16) جلال زاده سيد
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لوازمخانگى)، اولين کنفرانس بين المللى نوآورى، رشد و توسعه در حوزه مديريت، حسابدارى و علوم انسانى، سخنران، 1402/07/01، 1402/07/01
خارجى با بررسى نقش ميانجى کيفيت ادراک شده، نگرش به محصول و نقش تعديلگرى پذيرش فرهنگى در ايران (مورد مطالعه جامعه مصرفکنندگان

17) جلال زاده سيد رضا، خادمى حاجى آبادى عليرضا، حاجى کريمى عباسعلى، تاثير بيگانهگرايى بر تمايل به خريد کالاى

و يادگيرى هوشمند، هفتمين کنفرانس و جايزه بين المللى مديريت دانشى KM4D با رويکرد نوآورى و پايدارى، ارائه پوستر، 1403/07/10، 1403/07/11
جلال زاده سيد رضا، تاثير مديريت دانش بر عملکرد تحصيلى دانشجويان در کاربرد چتباتهاى مبتنى بر هوش مصنوعى با نقش ميانجى تفکر استراتژيک

18) حيات مهر زهرا، بايرام زاده سونا،


