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رفيعى، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

21) بررسى تاثير ارزشهاى درک شده بازاريابى محتواى برندهاى لوکس در رسانه هاى اجتماعى بر تجربه مشترى و وفادارى برند با در نظر گرفتن نقش
تعديل گر درگيرى ذهنى محصول (مورد مطالعه: برند نوين چرم)، فاطمه گوهرى، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

22) بررسى تاثير ويژگىهاى اينفلوئنسرها در رسانههاى اجتماعى بر نگرش و قصد خريد مشتريان با بررسى نقش ميانجى خودبيانگرى برند (مورد مطالعه:
مصرفکنندگان آرايشى بهداشتى کاربر اينستاگرام)، على اکبر حسين پور، دانشگاه خاتم، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

23) تأثير کشور مبدأ برند و کشور توليدکننده برند بر ادراکات مشترى از محيط نهادى کشورها و تصميمات خريد مشتريان با توجه به نقش تعديلگرى
باورهاى برآمده از اعتماد مشترى (مورد مطالعه : گوشىهاى موبايل برند اپل)، امير مومنى، دانشگاه خاتم، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد



۶

24) بررسى اثر چابکى بازاريابى بر عملکرد شرکتها در بازارهاى نوظهور (مورد مطالعه: شرکت نوين چرم)، امير رضا شريعتى، دانشگاه خاتم، کارشناسى ارشد،
کارشناسى ارشد

25) بررسى تاثير انتظارات بر قصد کارکنان در پذيرش و حمايت از تحول ديجيتال در محيط کار در صنعت بانکدارى (مورد مطالعه: بانک پارسيان)، مهدى
بختيارى حجت، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

26) تاثير فعاليتهاى بازاريابى بر ارزش ويژه برند خدمات با ميانجيگرى تجربه برانگيخته (موردمطالعه: شعب منتخب بانک ملى شهر تهران)، زهرا فريدون،
دانشگاه خاتم، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

27) بررسى تاثير ابعاد کيفيت خدمات الکترونيک بر رفتار مشتريان در خريدهاى آنلاين (مورد مطالعه فروشگاه اينترنتى ديجى کالا)، مبينا عظيم بيک،
کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

28) بررسى تاثير متقابل تجربه مشترى با تعامل اجتماعى، سهولت و رضايت مشترى(مطالعه موردى فروشگاه شهروند)، زهرا خدايى، کارشناسى ارشد،
کارشناسى ارشد

29) بررسى نقش قدرت ارتباط برند و ارزش ويژه برند در موسسات آموزش عالى (مورد مطالعه: دانشگاه هاى دولتى شهر تهران)، زهرا محمودى گليان،
دانشگاه خاتم، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

30) عوامل موثر بر قصد استفاده مشتريان از برنامه وفادارى هديه نقدى مبتنى بر مدل يکپارچه پذيرش و استفاده از فناورى در خريدهاى آنلاين (مورد
مطالعه: ديجى کالا)، ياسمين صادقى، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

31) تأثير چابکى بازاريابى بين المللى بر عملکرد بازاريابى بين المللى با توجه به نقش ميانجى قابليت نوآورى ( مطالعه موردى روى اتحاديه صادرکنندگان
فرآورده هاى نفت، گاز و پتروشيمى ايران )، عمادالدين معادى خواه، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

32) تأثير ويژگىهاى پلتفرمهاى مبتنى بر فناورى واقعيت افزوده بر پاسخهاى رفتارى و شناختى مشتريان (مورد مطالعه: مشتريان محصولات طراحى
داخلى ساختمان و مبلمان شهر تهران )، مهديه شيرانى، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

33) بررسى تاثير ارزش درک شده برند بر اميد مصرف کننده و نتايج روابط مشترى و برند در محيط خرده فروشى اينترنتى، حميدرضا امينى، کارشناسى
ارشد، کارشناسى ارشد

34) ارتباط شادى، خريدهاى بى برنامه و وفادارى برند(مطالعه موردى: فروشگاه هاى زنجيره اى شهروند)، شيوا تابش، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

35) کيفيت خدمات و ادراک از قيمت خدمات و تاثير آن بر تبليغات دهان به دهان و قصد مراجعه مجدد (مطالعه موردى : بيمه گزاران بيمه سامان در
شهر تهران)، فاطمه بى گناه، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

36) تاثير بازاريابى رابطه مند بر ارزش ويژه برند در بانک تجارت در استان قم، پروين دست غيب، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

37) ساختن ارزش ويژه برند صنعتى با بهرهگيرى از قابليتهاى شرکت و ارزش خلق شده مشتريان، نيلوفر عسگرى پور، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

38) تعيين کانال رسانه با توجه به بخش بندى بازار و درگيرى ذهنى مصرف کننده، مسيح اله سلمانى، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد



۷

39) تاثير ارزش هاى خريد فايدهگرايانه ولذتجويانه ادراک شده بررضايت خريداران فروشگاههاى بزرگ زنجيرهاى ( مورد مطالعه: فروشگاههاى هايپرمى
تهران)، عاطفه رضائيان منفرد، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

مشاوره پايان نامه/رساله

1) بررسى تاثير مدل نگرش عاطفى، رفتارى، شناختى مشترى بر تمايل مصرفکننده با نقش ميانجى آميخته بازاريابى (مورد مطالعه: برند ماهشام)، زهرا گل
کار، دانشگاه خاتم، 1400/07/27، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

2) اثر بازاريابى محتوايى ديجيتال کارگزاران بورس اوراق بهادار تهران بر تبليغات دهان به دهان الکترونيکى سرمايهگذاران: نقش ميانجى اثرات اجتماعى
بازاريابى محتوايى (مورد مطالعه: کارگزارى فارابى)، رضا کشاورزحداد، دانشگاه خاتم، 1400/11/30، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

3) بررسى تاثير باورهاى عملکردى و ذهنى بر روى حساسيت و ترجيح برند در تصميمات خريداران سازمانى شرکتهاى ارائهدهنده خدمات حرفه اى در
بازارهاى صنعتى (مورد مطالعه: شرکتهاى فعال در صنعت نفت، گاز و پتروشيمى)، مهدى جلالوند، دانشگاه خاتم، 1400/12/01، کارشناسى ارشد، کارشناسى

ارشد

4) بررسى تاثير عوامل موثر بر بهبود ادراک از توسعه گردشگرى سلامت بر رفاه جامعه بر حمايت از توسعه گردشگرى سلامت و تمايل به پرداخت ماليات با
تاکيد بر نظريه مبادله اجتماعى، مهدى پالوج، دانشگاه خاتم، 1401/01/26، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

5) آينده پژوهى بازار سرمايه ايران با کاربرد روش سناريو نويسى، نظام احسنى، دانشگاه خاتم، 1401/06/27، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

6) آينده پژوهى بازار سرمايه ايران با کاربرد روش سناريو نويسى، نظام اجسنى، دانشگاه خاتم، 1401/06/31، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

7) بررسى تاثير اصول اخلاقى محاسبات شناختى در بازاريابى ديجيتال بر بهبود شهرت سازمانى (مورد مطالعه کسبوکارهاى B2B)، عادل غلامشاهى،
دانشگاه خاتم، 1401/07/09، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

8) بررسى تاثير فعاليتهاى بازاريابى رسانههاى اجتماعى بر ارزش ويژه برند مشترى محور با در نظرگرفتن نقش ميانجى متغيرهاى تجربه برند و مزاياى
رسانههاى اجتماعى (مطالعه موردى: شرکت ايرانسل)، مهدى زارعى، دانشگاه خاتم، 1401/07/18، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

9) بررسى تاثير بيگانهگرايى بر تمايل به خريد کالاى خارجى با بررسى نقش ميانجى کيفيت ادراک شده، نگرش به محصول و نقش تعديلگرى پذيرش
فرهنگى در ايران (مورد مطالعه جامعه مصرف کنندگان لوازم خانگى)، عليرضا خادمى حاجى آبادى، دانشگاه خاتم، 1401/11/10، کارشناسى ارشد، کارشناسى

ارشد

10) بررسى عوامل تاثيرگذار بر مقاومت کارکنان در برابر ادغام (مورد مطالعه: بانک سپه)، مهدى ايمانى کلاتى، دانشگاه خاتم، 1401/11/24، کارشناسى ارشد،
کارشناسى ارشد

11) بررسى تاثير مشارکت فرهنگى پايدار، هويت برند مقصد و شهرت برند مقصد بر اعتبار برند مقصد با نقش ميانجى دلبستگى برند مقصد (در مطالعه
استان تهران)، اميرقاسم فتحعلى زاده، دانشگاه خاتم، 1402/04/17، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

12) بررسى تاثير تجربه قبل از مصرف بر ترجيح برند و ارزش درکشده مصرف کنندگان، مجيد جبارنسب مهربانى، دانشگاه خاتم، 1402/07/24، کارشناسى
ارشد، کارشناسى ارشد



۸

13) ارائه الگويى جهت مديريت چرخه عمر مسکن مبتنى بر فناورى دفتر کل توزيع شده، عليرضا قاسملوييان، دانشگاه خاتم، 1402/07/25، کارشناسى ارشد،
کارشناسى ارشد

14) بررسى عوامل مؤثر بر استفاده از فناورى بازاريابى ديجيتالى هوشمند با توجه به نقش تمايل به استفاده از فناورى بازاريابى ديجيتال (مورد مطالعه:
ديجىکالا)، حديث لايقمند، دانشگاه خاتم، 1402/11/29، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

15) بررسى تاثير ابعاد نوآورىهاى سازگار با محيط زيست و استراتژىهاى نوآورى باز بر عملکرد تجارى پايدار شرکتها با نقش تعديلگر آشفتگى بازار
(مورد مطالعه: شرکت خودروسازى ايران خودرو)، سينارحيمى پور، دانشگاه خاتم، 1402/11/30، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

16) ارائه مدل رفتارى و انگيزشى آموزشگران جهت استفاده از پلتفرم خدمات آموزشى بر مبناى اقتصاد مشارکتى (مورد مطالعه: Chista.ir )، على عباسى،
دانشگاه خاتم، 1402/12/07، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

17) بررسى تأثير رسانههاى ديجيتال بر توسعه کسبوکارها با بهره گيرى از فرآيند بازاريابى صنعتى (B2B) (مطالعه موردى: شرکت پلاست کار)، على
احمدى، دانشگاه خاتم، 1402/12/08، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

18) تأثير مديريت استراتژيک برند بينالمللى بر عملکرد صادرات با نقش تعديلگرى شدت رقابت در بازار خارجى، عدم تطابق خريدار خارجى، سياست
صادرات ملّى و فضاى رقابتى بازار داخلى (مورد مطالعه: شرکتهاى برتر صادرکننده در صنعت مواد غذايى)، سحر حق نظرى، دانشگاه خاتم، 1403/04/11،

کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

19) تاثير کيفيت تجربه از واقعيت افزوده بر ارزش درک شده مشتريان با نقش ميانجى نگرش در خرده فروشى آنلاين(مطالعه موردى: شيرآلات راسان)،
سعيده ولى زاده، دانشگاه خاتم، 1403/06/20، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

20) بررسى تاثير ارزش ادراک شده و تحويل به موقع کالا بر قصد خريد مجدد با نقش ميانجى رضايت از خريد آنلاين (مورد مطالعه: مشتريان ديجىکالا)،
کيميا محمدى دهکردى، دانشگاه خاتم، 1403/06/20، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

21) بررسى نقش فعاليت هاى بازاريابى چت بات بر روابط مشترى با برند (مطالعه موردى: چت بات سايت فروشگاهى ايرانى24)، عارفه عطارى، دانشگاه
خاتم، 1403/06/31، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

22) تاثير کاربرد هوش مصنوعى بر تفکر استراتژيک و عملکرد تحصيلى دانشجويان مديريت با تعديلگرى فاکتورهاى اخلاق هوش مصنوعى (مورد مطالعه:
دانشجويان مديريت دانشگاه علوم و تحقيقات تهران)، زهرا حيات مهر، دانشگاه خاتم، 1403/07/01، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

23) بررسى نقش فعاليتهاى بازاريابى چتبات بر روابط مشترى با برند (مطالعه موردى: چتبات سايت فروشگاهى ايرانى24)، عارفه عطارى، دانشگاه
خاتم، 1403/07/09، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

24) بررسى تاثير بازاريابى افراد تاثيرگذار بر رفتار خريد با در نظر گرفتن نقش تعديل گر تناسب افراد تاثيرگذار و دنبالکنندگان(مطالعه موردى: نوين چرم)،
سيد محمد امين پيش بين، دانشگاه خاتم، 1403/07/16، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد



۹

25) تاثير نوآورى در رويههاى منابع انسانى و ظرفيتهاى نوآورى بر عملکرد شرکتهاى دانش بنيان با نقش ميانجى مزيت رقابتى (مورد مطالعه:
شرکتهاى دانش بنيان مستقر در پارکهاى علم و فناورى تهران)، يکتا جعفرى، دانشگاه خاتم، 1403/11/29، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

26) تاثير کاربرد هوش مصنوعى بر تفکر استراتژيک و عملکرد تحصيلى دانشجويان مديريت با تعديلگرى فاکتورهاى اخلاق هوش مصنوعى (مورد مطالعه:
دانشجويان مديريت دانشگاه علوم و تحقيقات تهران)، زهرا حيات مهر، دانشگاه خاتم، 1403/11/29، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

27) بررسى نقش جنسيت در افزايش درآمد: شواهدى از مديرانارشد شرکتهاى کوچک و متوسط در اقتصادهاى نوظهور، محدثه عزيزى، دانشگاه خاتم،
1403/11/30، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

28) شناسايى عوامل موثر بر تصميم گيرى خريد مشترى در هنگام انتخاب يک شرکت هواپيمايى (مورد مطالعه: شرکتهاى هواپيمايى ايران)، مهشيد
مرادى، دانشگاه خاتم، 1403/11/30، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

29) شناسايى دلايل پذيرش و رد اقدامات مديريت منابع انسانى مبتنى بر هوش مصنوعى در صنعت 4,0 (مورد مطالعه: ستاد مرکزى بانک صادرات تهران)،
مهديس بالاخانى جعفرلو، دانشگاه خاتم، 1403/11/30، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

30) تاثير تفکر استراتژيک بر پايدارى با نقش ميانجى مديريت دانش استراتژيک و يادگيرى (مورد مطالعه: آژانس هاى مسافرتى شهر تهران)، طه عبياوى،
دانشگاه خاتم، 1403/12/01، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

31) بررسى تاثير رسانههاى اجتماعى بر کانالهاى توزيع با در نظر گرفتن نقش استراتژىهاى قيمت گذارى، فاطمه عبادى، دانشگاه خاتم، 1403/12/06،
کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

32) بررسى تاثير هوش تجارى بر عملکرد بازاريابى با نقش ميانجى دو سو توانى زنجيره تامين (مورد مطالعه: شرکتهاى مواد غذايى فعال در شهر تهران)،
اميرعلى افتخارى، دانشگاه خاتم، 1403/12/06، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

33) بررسى تاثير مسئوليت اجتماعى شرکتى بر عملکرد صادرات با نقش ميانجى نوآورى، ظرفيت بازاريابى بين المللى و نقش تعديلگر پذيرش فناورىهاى
ديجيتال (مورد مطالعه: شرکت توليدى ايران ياسا)، محمد طولابى، دانشگاه خاتم، 1403/12/06، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

34) تاثير پيچيدگى تکنولوژى و هم آفرينى بر عملکرد سازمانى با نقش ميانجى نوآورى فن آورى و نفوذ دولت و نقش تعديلگر فرهنگ سازمانى (مورد
مطالعه: شرکتهاى کوچک و متوسط استان تهران)، حميد تک دهقان، دانشگاه خاتم، 1403/12/06، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

35) تاثير تفکر استراتژيک بر پايدارى با نقش ميانجى مديريت دانش استراتژيک و يادگيرى (مورد مطالعه: آژانس هاى مسافرتى شهر تهران)، طه عبياوى،
دانشگاه خاتم، 1403/12/07، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

36) تاثير مديريت دانش و تعهد سازمانى بر سودآورى و وفادارى مشتريان با نقش تعديلگر تصوير برند (مورد مطالعه: شرکت همکاران سيستم)، نگين
ابراهيمى، دانشگاه خاتم، 1404/01/24، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد
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37) بررسى و تحليل بازاريابى خيرخواهانه الکترونيک (مجازى) براى خدمات لوکس با روش مدل سازى ساختارى- تفسيرى (مورد مطالعه: صنعت
گردشگرى)، موژان زهيدى، دانشگاه خاتم، 1404/04/08، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

38) تاثير نوآورى باز و ظرفيت جذب بر عملکرد نوآورى شرکت با نقش تعديلکننده مدل کسب وکار (مطالعه موردى: شرکتهاى کوچک و متوسط توليدى
شهر تهران)، اميرحسين اصغرى، دانشگاه خاتم، 1404/04/17، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

39) تاثير نوآورى باز و ظرفيت جذب بر عملکرد نوآورى شرکت با نقش تعديلکننده مدل کسبوکار (مطالعه موردى: شرکتهاى کوچک و متوسط توليدى
شهر تهران، اميرحسين اصغرى، دانشگاه خاتم، 1404/04/17، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

40) شناسايى جنبههاى اخلاقى و احساسى موثر بر بازنشر محتواى متنى در خصوص اهداف توسعه پايدار سازمان ملل، اميرسياوش صابرى همدانى،
دانشگاه خاتم، 1404/05/06، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

41) شناسايى جنبه هاى اخلاقى و احساسى موثر بر بازنشر محتواى متنى در خصوص اهداف توسعه پايدار سازمان ملل، اميرسياوش صابرى همدانى،
دانشگاه خاتم، 1404/05/06، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

42) بررسى تاثير مسئوليت اجتماعى شرکت بر تصوير برند و تبليغات توصيهاى با نقش ميانجى اعتماد به برند (مورد مطالعه: مشترکين شرکت خدمات
ارتباطى همراه اول)، سيدمحمد برسى، دانشگاه خاتم، 1404/06/15، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

43) تاثير قابليت نوآورى و انعطافپذيرى استراتژيک بر عملکرد شرکتهاى کوچک و متوسط با نقش ميانجى مزيت رقابتى (مورد مطالعه: شرکتهاى
کوچک و متوسط شهر تهران)، مهدى عامريان، دانشگاه خاتم، 1404/06/15، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

44) تاثير بازى وارسازى(گيميفيکيشن) بر مهارت تفکر استراتژيک مديران(مطالعه موردى: مديران شاغل در بانک پاسارگاد)، مهرناز على محمدى، دانشگاه
خاتم، 1404/06/30، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

45) بررسى تأثير مدل نگرش عاطفى، رفتارى، شناختى مشترى بر تمايل مصرفکننده با نقش ميانجى آميخته بازاريابى (مورد مطالعه: برند ماهشام)، زهرا
گلکار، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

46) بررسى عوامل موثر بر مقاصد رفتارى مشتريان نسبت به استفاده از خدمات بانکى پايدار زيست محيطى (مورد مطالعه : شعب بانک شهر تهران)،
سميرا حبيبى، کارشناسى ارشد، کارشناسى ارشد

سوابق تحصيلى

1) دکترى, مديريت بازرگانى گرايش مديريت بازاريابى, دانشگاه اصفهان, ---

2) کارشناسى ارشد, مديريت بازرگانى گرايش بازاريابى بينالملل, دانشگاه شهيد بهشتى, ---

3) کارشناسى, مديريت بازرگانى, دانشگاه علامه طباطبايى, ---

کسب رتبه در جشنواره ها(در زمينههاى مختلف مانند: طرح, مقاله, ...)

1) رتبه اول فارغ التحصيلى در مقطع کارشناسى ارشد دانشگاه شهيد بهشتى، دانشگاهى، ساير، 1385/06/31

2) کسب رتبه برتر سرآمدان آموزشى در دانشگاه خاتم، دانشگاهى، ساير، 1404/02/11
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3) پژوهشگر برتر 1404، دانشگاهى، هفته پژوهش، 1404/09/25

شرکت در شوراها، کارگروهها، کميتهها، هياتها و ...

1) مدير مرکز آموزشهاى تخصصى و مهارت افزايى دانشگاه خاتم، 1399/12/25

2) عضويت شوراى آموزش و تحصيلات تکميلى دانشگاه خاتم، 1400/07/12

3) مدير نظارت، ارزيابى و کيفيت آموزشى دانشگاه خاتم، 1400/07/12، 1402/03/01

4) عضو شوراى تخصصى آموزشى و تحصيلات تکميلى دانشگاه خاتم، 1404/10/08

5) مديريت امور پژوهشى دانشگاه خاتم، 1404/11/06

6) عضو کميته کرسىهاى ترويجى و نظريهپردازى دانشگاه خاتم، 1404/11/12

7) دبير شوراى تخصصى پژوهشى دانشگاه خاتم، 1404/11/20

زمينه پژوهشى مورد علاقه

1) ديجيتال مارکتينگ

2) رفتار مصرفکننده

3) تبليغات و برند

مقالههاى ارائه شده در همايش

1) Saberi Siavash, Bairamzadeh Sona, Jalalzadeh Seyyed Reza, How Risk and Reward Language Shapes Social Media Diffusion of
Sustainability, 4th International Conference on Challenges and New Solutions in Industrial Engineering, Management and
Accounting, 2025-09-21, 2025-09-21, Poster Presentation

2) جلال زاده سيدرضا، رهبرى استراتژيک سازمانهاى مجازى، دومين همايش مديريت در دانشگاه شهيد بهشتى، 1385/09/22، 1385/09/22، 1

حاجى کريمى عباسعلى، عوامل موثر بر وفادارسازى مشتريان به مارک تجارى، سومين کنفرانس بين المللى مديريت بازاريابى، 1387/09/11، 1387/09/11، 1
3) جلال زاده سيدرضا،

سيدرضا، اختيارى مهناز، ارزش نام و نشان تجارى در صنعت بانکدارى، نخستين کنفرانس بين المللى بازاريابى خدمات بانکى، 1388/01/01، 1388/09/21، 1
4) جلال زاده

و رضايت مشترى با نقش ميانجى تعهد ارتباطى و اعتماد مشترى، کنفرانس ملى آينده پژوهى، مديريت و توسعه پايدار، 1398/08/22، 1398/08/22، 1
5) يداللهى غزاله، مانيان امير، جلال زاده سيدرضا، بررسى و تبيين مدل قصد خريد الکترونيکى از وب سايتهاى خريد گروهى بر مبناى ارزش درک شده

بر رضايت مشترى، تشويق تبليغات شفاهى الکترونيکى و قصد رفتارى، سومين کنفرانس مهندسى صنايع، اقتصاد و مديريت، 1399/12/02، 1399/12/02، 1
6) قاسم خانى زهرا، سليمانى گلناز، جلال زاده سيدرضا، تأثير راحتى خريد آنلاين

(مورد مطالعه: ديجى استايل)، چهارمين کنفرانس ملى و نخستين کنفرانس بين المللى الگوهاى نوين مديريت کسب و کار، 1400/03/30، 1400/03/30، 1
قادرپور مهتاب، بررسى اثر تعديل کنندگى فناورى تعاملى واقعيت افزوده بر رابطه بين عشق به برند و ارجاع به خود در محيط خرده فروشىهاى الکترونيکى

7) جلال زاده سيدرضا،
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کنفرانس بين المللى و چهارمين کنفرانس ملى و نخستين کنفرانس بين المللى الگوهاى نوين مديريت و کسب و کار، 1400/03/30، 1400/03/30، 1
عملکردى و ذهنى بر روى حساسيت و ترجيح برند در تصميمات خريداران سازمانى شرکتهاى ارائه دهنده خدمات حرفه اى در بازارهاى صنعتى، نخستين

8) حاجى کريمى عباسعلى، جلال زاده سيدرضا، جلالوند مهدى، بررسى تاثير باورهاى

شعب بانک پاسارگاد شهر تهران)، اولين کنفرانس بين المللى آزمايشگاه مديريت و رويکردهاى نوآورانه در مديريت و اقتصاد، 1400/08/26، 1400/08/26، 1
تاثير درک مسئوليت اجتماعى شرکت بر رفتارهاى فرانقشى مشترى با توجه به نقش معنويت مشترى و دلبستگى عاطفى به برند (مورد مطالعه: مشتريان

9) جلال زاده سيدرضا، عزيزى آناهيتا،

غذايى بسته بندى شده)، اولين کنفرانس بين المللى آزمايشگاه مديريت و رويکردهاى نوآورانه در مديريت و اقتصاد، 1400/08/26، 1400/08/26، 1
عوامل فناورانه، سازمانى و محيطى بر تمايل به پذيرش تجارت اجتماعى در شرکتهاى کوچک و متوسط (مورد مطالعه: شرکتهاى توليدکننده محصولات

10) جلال زاده سيدرضا، حسينى سيده فاطمه، تأثير

منتخب بانک ملى شهر تهران )، چهارمين کنفرانس ملى و نخستين کنفرانس بين المللى الگوهاى نوين مديريت و کسبوکار، 1400/03/30، 1400/11/05، 1
11) جلال زاده سيدرضا، فريدون زهرا، تاثير فعاليت هاى بازاريابى بر ارزش ويژه برند خدمات با ميانجىگرى تجربه برانگيخته ( مورد مطالعه: شعب

مشارکت مصرف کننده در خدمات پرداخت موبايلى، سومين کنفرانس بين المللى نوآورى در مديريت کسبوکار و اقتصاد، 1401/04/01، 1401/04/29، 1
12) جلال زاده سيدرضا، ساکى پور اشکان، بررسى تاثير محرکهاى

مطالعه: فروشگاه اينترنتى ديجى کالا)، پنجمين کنفرانس بين المللى سالانه تحولات نوين در مديريت، اقتصاد و حسابدارى، 1401/06/01، 1401/06/29، 1
بابايى مرضيه، بررسى عوامل مؤثر بر ارزش ادراک شده خريد مشتريان از طريق فناورى خرده فروشى هوشمند، نقش تعديل گر نوگرايى مصرفکننده (مورد

13) جلال زاده سيدرضا،

در خريدهاى آنلاين (موردمطالعه: فروشگاه اينترنتى ديجىکالا)، نهمين کنفرانس بين المللى علوم مديريت و حسابدارى، 1401/12/13، 1402/02/23، 1
14) جلال زاده سيدرضا، عظيم بيک مبينا، بررسى تاثير ابعاد کيفيت خدمات الکترونيک بر رفتار مشتريان

محصول( مورد مطالعه برند نوين چرم)، اولين کنفرانس بين المللى توانمندى مديريت، مهندسى صنايع،حسابدارى و اقتصاد، 1402/02/01، 1402/02/28، 1
درک شده بازاريابى محتوايى برندهاى لوکس در رسانههاى اجتماعى بر تجربه مشترى و وفادارى برند با درنظر گرفتن نقش تعديلگر درگيرى ذهنى

15) جلال زاده سيدرضا، گوهرى فاطمه، بررسى تاثير ارزشهاى

کاربران ديجىکالا)، پنجمين کنفرانس ملى و دومين کنفرانس بين المللى الگوهاى نوين مديريت کسبوکار در شرايط ناپايدار، 1402/05/18، 1402/06/08، 1
نائمى آرزو، بررسى تاثير ويژگىهاى بازى وارسازى بر ارزش ويژه برند با در نظر گرفتن نقش ميانجى درگيرى برند در جوامع مجازى برند (مورد مطالعه:

16) جلال زاده سيدرضا،

دلبستگى برند مقصد(مورد مطالعه استان تهران)، ششمين کنفرانس ملى سالانه تحولات نوين در مديريت اقتصاد و حسابدارى، 1402/04/12، 1402/09/09، 1
زاده سيدرضا، فتحعلى زاده اميرقاسم، بررسى تاثير مشارکت فرهنگى پايدار، هويت برند مقصد و شهرت برند مقصد بر اعتبار برند مقصد با نقش ميانجى

17) جلالى سيدمهدى، جلال
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موبايلى (موردمطالعه: برنامه پرداخت الکترونيکى 724)، اولين کنفرانس بين المللى فناورى اطلاعات، مديريت و کامپيوتر، 1402/09/01، 1402/09/30، 1
18) جلال زاده سيدرضا، محمدى چابکى رسول، تأثير بازىوارسازى بر درگيرى و قصد استفاده مستمر کاربران برنامههاى

مصرفکنندگان لوازمخانگى)، اولين کنفرانس بين المللى نوآورى، رشد و توسعه در حوزه مديريت، حسابدارى و علوم انسانى، 1402/11/01، 1402/11/19، 1
به خريد کالاى خارجى با بررسى نقش ميانجى کيفيت ادراک شده، نگرش به محصول و نقش تعديلگرى پذيرش فرهنگى در ايران (مورد مطالعه جامعه

19) حاجى کريمى عباسعلى، جلال زاده سيدرضا، خادمى حاجى آبادى عليرضا، تاثير بيگانهگرايى بر تمايل

مشتريان لوازمآرايشى منطقه ده تهران (، دومين کنفرانس ملى تحقيقات کاربردى در علوم مديريت و حسابدارى نوين، 1402/12/01، 1402/12/10، 1
کريمى علويچه محمدرضا، جبارى نسب مهربانى مجيد، بررسى تأثير تجربه پيش از مصرف بر ترجيح برند ارزش درکشده مصرفکنندگان (موردمطالعه:

20) جلال زاده سيدرضا،

اجتماعى باتوجه به نقش ميانجى تجربه برند، دومين کنفرانس بين المللى مديريت، اقتصاد، کارآفرينى و مهندسى صنايع، 1402/12/01، 1402/12/16، 1
21) جلال زاده سيدرضا، جلالى سيدمهدى، بيرامى مجيد، بررسى تاثير انگيزه بر درگيرى مشتريان در رسانههاى

با نقش تعديلکننده آشفتگى بازار، سومين کنفرانس بين المللى و چهارمين کنفرانس ملى مديريت،اخلاق و کسبوکار، 1403/02/01، 1403/02/20، 1
ناصحى فر وحيد، جلال زاده سيدرضا، رحيمى پور سينا، تاثير ابعاد نوآورىهاى زيستمحيطى و استراتژىهاى نوآورى باز بر عملکرد تجارى پايدار شرکتها

(22

عمر مسکن مبتنى بر دفتر کل توزيع شده، سومين کنفرانس بين المللى و چهارمين کنفرانس ملى مديريت، اخلاق و کسب وکار، 1403/02/01، 1403/02/20، 1
23) طهرانى محمد، جلال زاده سيدرضا، قاسملوييان محمد، ارائه الگويى جهت مديريت چرخه

سياست صادرات ملىّ و فضاى رقابتى بازار داخلى، نهمين کنفرانس بين المللى مطالعات بين رشتهاى در مديريت و مهندسى، 1403/02/01، 1403/02/31، 1
حق نظرى سحر، تأثير مديريت استراتژيک برند بين المللى بر عملکرد صادرات با نقش تعديلگرى شدت رقابت در بازار خارجى، عدم تطابق خريدار خارجى،

24) ناصحى فر وحيد، جلال زاده سيدرضا،

از تحول ديجيتال محيط کار در صنعت بانکدارى، دهمين کنفرانس بين المللى مطالعات بين رشتهاى در مديريت و مهندسى، 1403/03/01، 1403/06/31، 1
25) جلال زاده سيدرضا، حاجى کريمى عباسعلى، بختيارى حجت مهدى، بررسى تاثير انتظارات بر قصد کارکنان در پذيرش و حمايت

تفکر استراتژيک و يادگيرى هوشمند، هفتمين کنفرانس و جايزه بين المللى مديريت دانشى KM4D با رويکرد نوآورى و پايدارى، 1403/07/10، 1403/07/11، 1
بايرام زاده سونا، جلال زاده سيدرضا، تاثير مديريت دانش بر عملکرد تحصيلى دانشجويان در کاربرد چتباتهاى مبتنى بر هوش مصنوعى با نقش ميانجى

26) حيات مهر زهرا،

در خردهفروشى آنلاين، سومين کنفرانس بينالمللى چالشها و راهکارهاى نوين در مهندسى صنايع، مديريت و حسابدارى، 1403/10/04، 1403/10/30، 1
27) جلالى سيدمهدى، جلال زاده سيدرضا، ولىزاده سعيده، تاثير کيفيت تجربه از واقعيتافزوده بر ارزش درک شده مشتريان با نقش ميانجى نگرش

کالا بر قصد خريد مجدد با نقش ميانجى رضايت از خريد آنلاين، دهمين کنفرانس بين المللى مديريت، گردشگرى و تکنولوژى، 1404/01/31، 1404/02/30، 1
28) خداداد حسينى سيدحميد، جلال زاده سيدرضا، محمدى کيميا، بررسى تاثير ارزش ادراک شده و تحويل به موقع
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بر عملکرد شرکتهاى دانشبنيان با نقش ميانجى مزيت رقابتى، دهمين کنفرانس بينالمللى مديريت، گردشگرى و تکنولوژى، 1404/01/31، 1404/02/30، 1
29) حاجى کريمى عباسعلى، جلال زاده سيدرضا، جعفرى يکتا، تاثير نوآورى در رويههاى منابع انسانى و ظرفيتهاى نوآورى

نظر گرفتن نقش تعديلگر تناسب افراد تاثيرگذار، بيستمين کنفرانس بينالمللى پژوهشهاى مديريت و علوم انسانى در ايران، 1404/01/31، 1404/02/30، 1
30) جلالى سيدمهدى، جلال زاده سيدرضا، پيش بين سيد محمد امين، تاثير بازاريابى افراد تاثيرگذار بر رفتار خريد با در

ظرفيت بازاريابى بينالمللى و نقش تعديلگر پذيرش فناورىهاى ديجيتال، نهمين کنفرانس بينالمللى مديريت و صنعت، 1404/02/31، 1404/03/30، 1
31) ناصحى فر وحيد، جلال زاده سيدرضا، طولابى محمد، بررسى تاثير مسئوليت اجتماعى شرکتى بر عملکرد صادرات با نقش ميانجى نوآورى،

مزيت رقابتى، دهمين کنفرانس بين المللى و يازدهمين کنفرانس ملى يافتههاى نوين در مديريت، روانشناسى و حسابدارى، 1404/03/31، 1404/04/29، 1
عليرضا، جلال زاده سيدرضا، عامريان مهدى، تاثير قابليت نوآورى و انعطافپذيرى استراتژيک بر عملکرد شرکتهاى کوچک و متوسط با نقش ميانجى

32) موتمنى


